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Resuma A posse dos dispositivos comunicacionais, que envolve o controle sistematico dos meios de
producao, dos algoritmos, da linguagem e da circulagdo das mercadorias catingtijise em um

poder ampliado, capaz de delimitar o controle do trabalho jornalistico, mas também das subjetividades
dos consumidores. O artigo propde uma categorizacéo do jornalismo como maquinaria informacional e
aborda como estudos da producdo aeide podem descortinar os interesses e ideologias que orientam

a pratica jornalistica. Assim, a analise dos contetdos jornalisticos pode interligar o eixo produtivo e 0
eixo representacional, o que permite um enfoque capaz de compreender o papel aesske for
conhecimento na elaboracdo da hegemonia vigente.
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Abstract: The possession of communication devices, which involves the systematic control of the
means of production, algorittanlanguage and circulation of cultural goods, constitutes an expanded
power, capable of delimiting the control of journalistic work, but also of subjectivities consumers. The
article proposes a categorization of journalism as an informational machinksansises how studies

of the production of meaning can reveal the interests and ideologies that guide journalistic practice.
Thus, the analysis of journalistic contents can interconnect the productive axis and the representational
axis, which allows an appach capable of understanding the role of this form of knowledge in the
elaboration of the hegemony.

Keywords: Journalism. Hegemony. Production of Meaning. Marxism

Resumen La posesionde dispositivos comunicacionales, que impkdtacontrol sistemético de los

medios de produccion, los algoritmos, el lenguaje y la circulacion de bienes culturales, constituye un
poder expandido, capaz de definir el control del trabajo periodistico, pero también de las subjetividades
de la cultura. ensumidores. El articulo propone una categorizacion del periodismo como maquinaria
informativa y aborda coémo los estudios de produccion de significado pueden revelar los intereses e
ideologias que orientan la préctica periodistica. Asi, el andlisis degntm periodistico puede
interconectar el eje productivo y el eje representacional, lo que permite un abordaje capaz de comprender
el papel de esta forma de conocimiento en la elaboracién de la hegemonia actual.
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1 INTRODUCAO

O sistema sociometabolico de reprodugio do capital (MESZAROS, 2002) baseia-se,
enquanto media¢do de segunda ordem?, na relacio de subsungdo do trabalho ao capital,
reduzindo o ser social ao carater fetichizado de vendedor e comprador de mercadorias. A
comunica¢do midiatizada e a chamada “industria das consciéncias” (ENZENBERGER, 2002)
surge como expressdo, com certa dose de autonomia, dessa totalidade social. Os mecanismos
tecnoldgicos de produgdo e difusdo de informacao sdo parte, portanto da luta entre capital e
trabalho. Castells (1999) define a sociedade e a tecnologia como uma mesma monada e, com
acerto, percebe, assim como Hjarvard (2014), que o desenvolvimento da tecnologia em um
cenario que chamaremos aqui de cooperagao complexa (FREDERICO & TEIXEIRA, 2008)
implica uma nova gramatica social de relagdes produtivas, comunicativas e sociais, portanto.
Tornar essa evidéncia, ou seja, a funcdo fundamental da midia na articulacdo do mercado e das
sociabilidades, uma condi¢do inescapavel da humanidade, todavia, demonstraria um total
abandono da andlise critica do modo de funcionamento do capital no século XXI
(MORETHZSOHN, 2007).

Em prol de uma percepg@o do campo da comunica¢do como uma particularidade (capaz
de autonomia relativa) da sociedade, mas, substantivamente isolada dos pressupostos de uma
ontologia do ser social, muitos tedricos da comunicacdo abragam a perspectiva de “fim da
historia”, erigindo o capitalismo como expressdo final e Unica possivel da humanidade. A
comunicagdo ¢ parte da sociabilidade humana e esta sempre articulada em redes de poder que
expressam os conflitos materiais e espirituais hegemonicos em um determinado contexto
historico.

O sistema midiatico e as praticas comunicacionais perpassam as relacdes produtivas
materiais (WILLIAMS, 2011), de uma sociedade cujo metabolismo baseia-se na troca de
mercadorias. As proprias praticas comunicativas tornam-se também um setor produtivo.
Jameson (2001) apresenta essa intima conexao que se estabelece entre a cultura e a economia.
Ou seja, a propria industria midiatica aparece como uma maquinaria de producao

informacional, em que o jornalismo, como veremos, adquire uma especificidade.
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A economia capitalista se digitaliza e a posse dos dispositivos comunicacionais, que
envolve o controle sistematico dos meios de producgdo, dos algoritmos, da linguagem e da
circulacao das mercadorias culturais, constitui-se em um poder ampliado, capaz de delimitar
objetivamente o controle do trabalho ideolégico’, mas também das subjetividades dos
consumidores, o que torna esses meios de comunicagdo o mais central aparelho privado de
hegemonia (GRAMSCI, 2011) dos dias atuais. Como tal, possui a missao de instituir uma
direcao moral e intelectual capaz de sustentar a base de troca mercantil no metabolismo social.

A sociedade civil midiatizada, portanto, ¢ palco de uma disputa de sentidos, de valores
e de projetos societarios dispares. O poder econdmico e suas formas de vida hegemdnicas
penetram no cotidiano, ndo como uma fantasmagoria iluséria, mas como modo de pensamento
fincado nas bases fundantes do modo de vida estruturado pelo capital. “Agora, mais do que
nunca, as comunica¢des modernas nao podem ser conceituadas como externas ao campo das
estruturas e praticas sociais, porque sdo, cada vez mais, internamente constitutivas delas”
(HALL, 2016, p.36).

O imperativo hegeménico das mediagdes de segunda ordem (MESZAROS, 2002)
aparecem como uma segunda natureza, ocultando a esséncia do trabalho e da acdo humana na
constitui¢do do ser social. Os dispositivos comunicacionais, destarte, ndo escapam das relagdes
de poder e sdo arenas de produgdo de sentidos sociais, capazes de explicitar uma direcdo moral
e intelectual ou até mesmo, contraditoriamente, negar os sentidos hegemonicos (DOWNING,
2002) (MORAES, 2013) (COUTINHO, 2008).

As teorias criticas do jornalismo e das midias buscam investigar o lugar da produgado da
informagao nas disputas por hegemonia. Analisando a conjuntura da globalizacdo econémica e
as industrias da consciéncia, lanni (1999) aponta que a teoria e a pratica politica se alteram
nesse contexto de ampliacdo mundial da forma capitalista de desenvolvimento das relagdes
sociais, o que torna esse processo civilizatério delimitado pela nova configuracdo da vida, da
cultura e do trabalho. Uma totalidade geo-histdrica interpela os individuos, as nagdes, os povos
e as coletividades diversas. As tecnologias eletronicas, informadticas € comunicacionais
agilizam e intensificam o turbo-capitalismo. Trata-se do “principe eletronico”, um intelectual
coletivo e organico dos blocos de poder que desenham o novo mapa do mundo. Como fabrica

de hegemonia, a midia eletronica torna-se uma técnica social que impregna os imaginarios das

8 As pesquisas coordenadas por Figaro (2013) mergulham nas dramaticas cotidianas dessas novas formas de
gestédo do trabalho jornalistico.
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classes sociais, dinamizando o enredo do sistema do capital, eternizando, em presentificagdes
sequenciais, o status quo do mercado global.

Esse mundo globalizado reescalona e dinamiza novas territorialidades, ja que ha uma
inegavel articulagao dialética entre a tecnologia, o mundo do trabalho e a circulagcdo de capital.
“Sistemas técnicos incluem, de um lado, a materialidade e, de outro, seus modos de organizac¢ao
e regulacdo. Eles autorizam, a cada momento historico, uma forma e uma distribuicdo de
trabalho” (SANTOS; SILVEIRA, 2001, p. 20). O mercado global fluidifica o espago fazendo
com que a informacgdo e as financas desenhem a arquitetura da vida social. O mundo e suas
redes comandadas pelo mercado transnacional definem o territério usado. A industria das
consciéncias, embora com autonomia relativa, torna-se o tabuleiro do jogo de disputa entre as
classes, sendo majoritariamente capturada pela correnteza do capital em meio técnico-
cientifico-informacional.

O jornalista aparece como um intelectual que atua na formagao desse novo imaginario
das redes e industrias de consciéncias. Ele insere-se nas camadas de influéncia em que sua
atuacdo pessoal encontra-se com diversos filtros de matriz institucional, com suas rotinas e
praticas de trabalho, a organizagao ao qual pertencem, o nivel socioinstitucional de influéncias
(grupos, governos, propaganda) e o proprio sistema social e suas varidveis culturais e
ideologicas (SHOEMAKER; VOS, 2011). Essas camadas relacionam-se de forma
contraditdria, processual e dialética, o que nos forga ressaltar o impacto das logicas mercantis
e dos processos de direcionamento dos contetidos aos seus financiadores (SOUZA, 2017).
Longe de decretar a possibilidade de um produto neutro como alternativa ao instrumentalismo
ideologico, o que faz Traquina (2005) descartar importantes reflexdes como a de Herman e
Chomsky (2003), fica evidente que a composicdo da noticia se da em um ambiente de luta de
classes e colabora, como ja evidenciado anteriormente, na criagao de técnicas de poder.

Para Genro Filho (2012), mais do que isso, as noticias sao formas sociais de
conhecimento, capazes de dotar os receptores de uma apreensdo dos aspectos singulares dos
fatos. Simulada, nunca a transposicao positivista espelhada do real, a noticia seria um construto
histérico que, irma gémea do capitalismo, a ele ndo se reduziria, visto que cristaliza como
positividade a transposicdo de acontecimentos, em que a exatiddo estaria conectada a uma
determinada vis@o ideologica (associada a pressupostos ontoldgicos que orientam a produgao
da noticia). Isso € algo que ndo deveria nos assustar, dado que a subjetividade e a objetividade

sao mutuamente relacionadas na jornada humana. Para Moretzsohn (2007) o jornalismo bem
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realizado, que pensa contra os fatos e revela as dimensdes ocultas dos eventos, esclareceria o
publico, sendo assim vital aos principios democraticos de uma igualdade substantiva.

As noticias, assim, sdo produtos de especificidade atestada, inseridos em contextos
temporais e espaciais que se relacionam com o poder hegemodnico, colaborando para a
afirmacdo e manutengdo de uma direcdo moral e intelectual, mas, como técnica social, capaz

também de, em situagdes especificas, realizarem um contra-poder.

2 HEGEMONIA E PODER

A importancia da comunicagdo mididtica e do jornalismo, conforme explicitado,
direciona-se enquanto técnica social do processo de cimentacdo de uma hegemonia, ou seja, a
criacdo, manutencao e estruturacao da dire¢ao moral e intelectual que molda o consenso de uma
sociedade. O jornalismo ¢ capaz de cimentar posi¢des ideoldgicas pela sua marcacao ritmica e
vinculo com o cotidiano, atuando na sequencialidade simulada de acontecimentos (SODRE,
2012) mas também pelo conhecimento singular que produz (GENRO FILHO, 2012) - um saber
que nunca pode ser desvinculado da luta de classes em andamento. Segundo Gramsci (1999) a
dominagao de um bloco historico (conjunto de classes no poder) necessita, além da capacidade
de controle violento dos corpos dados pela coer¢do, se concretizar via consenso. Os dominantes
sO conseguem sucesso se 0os dominados aceitarem as condi¢des de exploragdo, isso acontece
quando o senso comum compartilhado segue a linha dada pelos aparelhos privados de
hegemonia. Entre eles, destacam-se os 6rgaos da sociedade civil que elaboram as respostas e
delimitam as ideias em torno do certo e errado, dos valores e dos comportamentos esperados
por todos. A igreja, a familia, a escola, o partido, sindicato, e, com o advento do principe
eletronico e seu poder ubiquo, também as midias eletronicas, impressas e digitais. Estas tltimas,
segundo Lima (2005), seriam centrais pela sua onipresenca e temporalidade, além da seducao
de entreter.

Essa compreensdo perpassa a divisdo gramsciana entre sociedades orientais e
ocidentais, desenhando nas segundas um alcance mais diluido do poder do Estado, algo que
atravessa a sociedade civil, operacionalizando nela, antenas de transmissao e estruturacao da
aceitagdo das classes do bloco histérico dominante. Ao contrario de um pais czarista como a
Russia pré-revolucao de outubro de 1917, a Itdlia ndo poderia ser revolucionada com o mesmo
plano, a guerra de movimento. Para tanto, o filosofo do carcere cria uma nova estratégia, a
guerra de posicao, vislumbrando nos aparelhos privados de hegemonia territorios capazes de

serem disputados pelas classes subalternas em luta. Todavia, o poder da hegemonia jamais
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deveria ser subestimado, visto que sua amarragdo com a economia capitalista, que d& base para
sua expansdo e manutengao, seria o principal obstaculo a sociedade regulada (GRUPPI, 1978).

O jornalismo nesse jogo revela-se como, mais do que uma profissdao, uma praxis de
producao de contetdo que expressam de forma bastante intensa ndo sé uma compreensao do
mundo, mas, uma reafirmacdo do cotidiano. Isso por estar automaticamente preso a
acontecimentos que se dao em circuitos hegemonicos, € por contribuir na busca de atender as
demandas do senso comum. A capacidade de ir contra os fatos (MORETZSOHN, 2007),
elaborando tessituras contra-hegemodnicas (FERREIRA, 2013) pautadas em uma ideologia de
ordem emancipatdria, depende também dos seus financiadores e da forca que um determinado
campo politico alternativo pode ter frente a dire¢do moral e intelectual em processo constante
de efetivagao e materializagao.

Williams (1979) relé a categorizagao do filosofo do carcere Gramsci € o aproxima de
sua propria amarragdo conceitual do materialismo cultural. Os ganhos dessa revisdo estdo em
abracar uma nog¢do das ideias e modos de vida culturais no bojo de uma contraditéria
mobilizacdo de elementos residuais, dominantes e emergentes que eclodem em toda trama
cultural, descrita aqui enquanto modo de vida material constituido e constituidor de praticas
vivenciadas e também simbolizadas. Percebe-se com ele, entdo, uma novo mapa para
pensarmos os desafios do jornalismo e da produ¢ao midiatica na contemporaneidade, ja que os
aparelhos privados de hegemonia sdo trincheiras onde muitas vezes significados alternativos
sao ressimbolizados mirando a manutencao do bloco dirigente. Sentidos e comportamentos
ameacadores a ordem estabelecida podem muitas vezes ser tomados e, pelo alto, incorporados
e reinstalados dentro de uma nova estabilidade consensual subserviente a ordem do capital. O
atual cendrio do jornalismo, em que uma crise solapa certezas da poténcia dessa forma de
conhecimento no mundo da acumulag¢ao financeira do capital (HARVEY, 1993), apresenta uma
diversidade de formatos e empreendimentos de matrizes econdmicas que vao do tradicional
oligopdlio ao empreendedorismo coletivo, mas que ndo exclui a atuagdo do papel da producao
de conteudo que compdem ou negam uma dire¢cdo hegemonica.

Toda hegemonia sustenta-se em estratégias de elaboracao simbdlica, de matriz
ideoldgica, evidentemente (BAKHTIN, 1979), mas também na for¢a material de produtos
objetivados com o intuito de alimentar a propria economia em geral. Ou seja, como aponta
Gramsci (1999) a hegemonia ndo ¢ s6 um dominio do campo ético-politico, mas também do

econdmico, pois serve ao funcionamento do sistema de produgdo vigente.
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Partindo de Konder (2002) entende-se que a hegemonia depende da ideologia, pois os
elementos subjetivos de afirmacdo ou negag¢do da ordem estabelecem-se em processos mentais,
que situam um conjunto de respostas dadas via uma consciéncia pratica que alimenta acdes
politicas. A ideologia seria o médium da hegemonia, j4 que materializada em institui¢des,
aparelhos e sedimentadas no proprio senso comum das classes subalternas. O proprio Gramsci
ndo abandona a no¢do de ideologia, considerando sua presenga como organica as
transformagdes sociais. O complexo da comunicagdo atuaria ativamente na formagao
ideoldgica da sociedade civil. “O sistema midiatico demonstra capacidade de fixar sentidos e
ideologias, selecionando os conteudos que, a seu critério, devem ser vistos, lidos e ouvidos pelo
conjunto do publico” (MORAES, 2016, p.112).

Jamais subestimar o poder dos meios, tanto no agendamento e enquadramento, mas
também na onipresenga deles em tempos de midia digitalizada, ¢ uma licdo atestada pelos
pesquisadores da comunicagdo filiados as perspectivas teoricas criticas. Contudo, sempre se
deve atentar para a dimensao pratica e avaliar o quanto a audiéncia (ativa, mas ndo autdbnoma e
resistente) estabelece seus proprios mapas de sentidos (hegemonicos ou ndo). O eixo da
producdo permanece um local epistemoldgico de extrema importancia na compreensdao de
fendmenos comunicacionais, visto que nao s6 inicia toda o circuito (conforme capturado por
Hall (2003) dos Grundrisse de Marx (2011)) mas delimita o campo de significados e sua
disseminagdo. Entender o jornalismo como uma maquinaria de informagao parece ser a melhor
escolha frente a problematica do poder na comunicagdo, uma vez que funde dramaticas
ergologicas, econOmicas, sociais, discursivas e culturais no amalgama de relacdes e

contradigdes postas entre midia e publico.

3 MAQUINARIA DE INFORMACAO

Um das principais caracteristicas da midia massiva, que tangencia também a internet
como novo ecossistema onde se convergem plataformas distintas, ¢ a producdo e a difusao
institucionalizadas de bens simbolicos. Thompson (2000) enumera também a ruptura instituida
entre producdo e recepcdo (algo questionado nas plataformas digitais); a extensdo da
disponibilidade no tempo e no espago; e a circulacao publica das formas simbolicas. Os meios
de comunica¢do agilizam a interagdo no tempo e espago, modificando a maneira como se dé a
relacdo entre as pessoas, tanto em como elas agem umas com as outras, mas também como se
relacionam em territorios distintos. As midias também demarcam as possibilidades de interagao

e recepgao dos sujeitos sociais.






